
 
 

 
 

BBCM311SET 

 انٹرپرینیورشپ

 (Entrepreneurship) 
 

 

 

Skill Enhancement Course (SEC) 

 

 

 

 (۔کاؾ)بی۔ کامرسبیچلر آػ 

 (سمسٹر اتیسر)

 

 

 

 نظامت فاصلاتی تعلیم

 مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی

 انڈیا۔، تلنگانہ32۔حیدرآباد



 
 

 
 

© Maulana Azad National Urdu University, Hyderabad 

Course-Entrepreneurship 

ISBN: 978-93-95203-19-7 
First Edition: 2022 

 

 

 

 

 

 

 اردو یونیورسٹی، حیدرآباد رجسٹرار، مولانا آزاد نیشنل :  شرنا

 2202 :  اشاعت

 کاپیاں 200 :  تعداد

 ، نظامت فاصلاتی تعلیم، مولاناآزاد نیشنل اردو یونیورسٹی، حیدرآبادڈاکٹر محمد اکمل خاؿ :  سر ورؼ

 آفسیٹ،  :  مطبع

 

ت

 

 ن
 نئی دہلیاری ہ

 

 

 

 

 

 
Copy Editor 

Dr. Md. Sadat Shareef 
 

Bachelor of Commerce (B.Com.) 

Entrepreneurship 
3

rd
 Semester 

 
 

   

 
 

 

On behalf of the Registrar, Published by: 

Directorate of Distance Education 

Maulana Azad National Urdu University 
Gachibowli, Hyderabad-500032 (TS), India 

Director: dir.dde@manuu.edu.in  Publication: ddepublication@manuu.edu.in  

Phone number: 040-23008314 Website: manuu.edu.in 

© All rights reserved. No part of this publication may be reproduced or transmitted in any form or by any means, 

electronically or mechanically, including photocopying, recording or any information storage or retrieval system, 

without prior permission in writing from the publisher (registrar@manuu.edu.in) 

mailto:dir.dde@manuu.edu.in
http://www.manuu.edu.in/


 
 

 
 

 

 

 

 ایڈیٹر

(Editor) 

Dr. Md.Sadat Shareef 

Associate Professor (Commerce), 

Directorate of Distance Education, MANUU, Hyderabad 

 محمد سعادت شریفڈاکٹر 

 (، نظامت فاصلاتی تعلیمکامرسپروفیسر)سوسی ایٹ ا

 اردو یونیورسٹی، حیدرآبادلانا آزاد نیشنل مو

 

 لینگویج ایڈیٹر

(Language Editor) 

Dr. Mohd Akmal Khan 

Guest Faculty/Assistant Professor  (Contractual), Urdu 

DDE, MANUU, Hyderabad 

محمد اکمل خاؿڈاکٹر   

و ؽ(، اردواسسٹنٹ پروفیسر گیسٹ فیکلٹی/
چ 
ی ک

)کانٹر  

نیشنل اردو یونیورسٹی، حیدرآبادنظامت فاصلاتی تعلیم، مولانا آزاد   

 

 مجلس ادارت

(Editorial Board) 

Dr. Md. Sadat Shareef 

Associate Professor (Commerce), 

Directorate of Distance Education, MANUU, Hyderabad 

 محمد سعادت شریفڈاکٹر 

 (، نظامت فاصلاتی تعلیمکامرسپروفیسر)سوسی ایٹ ا

 اردو یونیورسٹی، حیدرآبادلانا آزاد نیشنل مو

Dr. Mohd Abid Ali, Guest faculty/Assistant Professor 

(Contractual), Commerce, Directorate of Distance 

Education, MANUU 

و ؽ(، ،ڈاکٹرمحمد  عابد علی
چ 
ی ک

کامرس، گیسٹ فیکلٹی/اسسٹنٹ پروفیسر )کانٹر

یونیورسٹی، حیدرآباد لانا آزاد نیشنل اردونظامت فاصلاتی تعلیم، مو  

 



 
 

 
 

 کورس کوآرڈی نیٹر

 سعادت شریفمحمد ڈاکٹر 

 نظامت فاصلاتی تعلیم (، کامرس)پروفیسر  اسوسی ایٹ

 مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی، حیدرآباد

 

 

 

  اکائی نمبر           مصنفین

 1،2،5،6،11،12اکائی  مانواسوسی ایٹ پروفیسر)کامرس(، نظامت فاصلاتی تعلیم، ڈاکٹرمحمد سعادت شریف، 

و ؽ(، کامرس، ،ڈاکٹرمحمد  عابد علی
چ 
ی ک

نظامت فاصلاتی تعلیم، گیسٹ فیکلٹی/اسسٹنٹ پروفیسر )کانٹر

 لانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی، حیدرآبادمو

 3،4،8اکائی 

یونیورسٹی، لانا آزاد نیشنل اردو مو، اینڈ کامرس مینجمنٹشعبہ   اسسٹنٹ پروفیسر ، ،ڈاکٹرشیخ قمر الدین

 حیدرآباد

 7،9،10اکائی 

 

 

 ادارت

 3،4،7،8،9،10اکائی         ڈاکٹرمحمد سعادت شریف

 1،2،5،6،11،12اکائی          ڈاکٹرمحمد  عابد علی

 

  



 
 

 
 

 

 فہرست

 7      وائس چانسلر    پیغاؾ 

 8       ئرکٹرڈا    پیغاؾ

  9      کوآرڈی نیٹرکورس    کورس کا تعارػ

      Iبلاک 

 11       کارانداز    1   اکائی

26      کاراندازیت    2  کائیا

 38     کاراندازیت کے ابعاد    3  اکائی 

 49     بین الاقوامی کاراندازیت    4  اکائی

   IIبلاک 

 66     کاراندازیت کے طریقہ عمل    5 اکائی

 77      صنعتوں کا کردار     6 اکائی

 کاروباری      7اکائی  

 

ن

 

چض
م

      89 

 101      مہماتی سرمایہ    8 اکائی

     IIIبلاک 

 115     وسائل کی نقل پذیری    9 اکائی

 127      اسٹارٹ اپ    10 اکائی

 139     رہایش اور سہولیات    11اکائی 

 151     رسد دہندے اور گاہک     12 اکائی

  



 
 

 
 

 پیغام

 

۔  چار کاتتی ینڈیٹس  یہ یںکے سا۔ قائم کی گئی یکٹ کے تحتاوطنِ عزیز کی پارلیمنٹ کے  میں 1998 مولانا آزاد نیشنل ارُدو یونیورسٹی

(روایتی اور فاصلاتی تدریس سے تعلیم کی فراہمی 3(اردو میڈیم میں پیشہ ورانہ اور تکنیکی تعلیم کی فراہمی)2(اردو زباؿ کی ترویج و ترقی)1)

 اور ممتازبناتے یں۔جو اسِ مرکزی یونیورسٹی کو دیگر مرکزی جامعات سے منفرد یں ت و  نیاددی کاتیہ (تعلیم نسواں پر خصوصی توجہ۔4اور)

 میں بھی مادری اور علاقائی زبانوں میں تعلیم کی فراہمی پر کافی زور دیا گیا ہے۔ 2020قومی تعلیمی پالیسی 

طبقے تک عصری علوؾ کو پہنچانا ہے۔ ایک طویل عرصے سے ارُدو  ارُدو کے ذریعے علوؾ کو فروغ دینے کاواحد مقصد و منشا ارُدو داں 

تصدیق کردیتا ہے کہ  اس بات کیہے۔ کسی بھی کتب خانے یا کتب فروش کی الماریوں کا سرسری جائز  رہا کادامن علمی مواد سے لگ بھگ خالی 

ئل و اخبارات میں دیکھنے کو ملتی ہے۔ارُدو قاری اور ارُدو سماج رسااکثراصناػ تک محدود ر  گئی ہے۔ یہی کیفیت ‘‘ ادبی’’ارُدو زباؿ سمٹ کر چند 

سے،یا مشینی یا معاشی اور تجارتی نظاؾ  ںکی صحت و بقا سےمتعلق ہو اؿ خود یہ  چاہے سے نابلد یں۔ کے اہم ترین علمی موضوعات حاضردور

علوؾ عصری جات سےمتعلق اردو میں مواد کی عدؾ دستیابی نے عوامی سطح پر اؿِ شعبہ ، کے گرد و پیش ماحوؽ کے مسائل ہوںؿ یا ا آلات ہوں

یں جن سے ارُدو یونیورسٹی کو نبرد آزما ہونا ہے۔ نصابی مواد کی صورت حاؽ بھی چیلنجزیہی و  ۔کے تئیں ایک عدؾ دلچسپی کی فضا پیدا کردی ہے 

ارُدو کتب کی عدؾ دستیابی کے چرچے ہر تعلیمی ساؽ کے شروع میں زیر بحث آتے یں۔ چوں کہ ارُدو  پرکچھ مختلف نہیں ہے۔ اسِکولی سطح 

علوؾ کے تقریباً سبھی اہم شعبہ جات کے کورسز موجود یں لہٰذا اؿِ تماؾ علوؾ کے لیے نصابی عصری  ذریعہ تعلیم  ارُدو ہے اور اس میں  کایونیورسٹی 

 داری ہے۔   کی اہم ترین ذ کتابوں کی تیاری اسِ یونیورسٹی

کے بھرپور تعاوؿ ماہرین علم داراؿ بشموؽ اساتذ  کراؾ کی انتھک محنت اور  کے ذ  یونیورسٹیاسِ بات کی بے حد خوشی ہے کہ  مجھے

ویں سالگر  25 کی ایک ایسے وقت میں جب کہ ہماری یونیورسٹی اپنی تاسیس ہے۔ چکاشروع ہو بڑےپیمانے پر کتب کی اشاعت کا سلسلہ  بنا پرکی

 کے منارہی ہے، مجھے اس بات کا انکشاػ کرتے ہوئے بہت خوشی محسوس ہورہی ہے کہ یونیورسٹی کا نظامتِ فاصلاتی تعلیم از سر نو اپنی کارکردگی

پیدا ہوئی ہے۔ نیز نئے سنگِ میل کی طرػ رواں دواں ہے اور نظامتِ فاصلاتی تعلیم کی جانب سے کتابوں کی اشاعت اور ترویج میں بھی تیزی 

ملک کے کونے کونے میں موجود تشنگاؿِ علم فاصلاتی تعلیم کے مختلف پروگراموں سے فیضیاب ہورہے یں۔ گرچہ گزشتہ دو برسوں کے دوراؿ 

 ی ا اقدورور ابلاغ کے مراحل بھی کافی دشوار کن رہے تاہم یونیورسٹی نے اپنی و کووڈ کی تبا  کن صورتِ حاؽ کے باعث انتظامی امور اور ترسیل

ؾ کوششوں کو بروئے کار لاتے ہوئے نظامتِ فاصلاتی تعلیم کے پروگراموں کو کامیابی کے ساتھ روبہ عمل کیا ہے۔ میں یونیورسٹی سے وابستہ تما

 شنگی  کو پورا طلبا کو یونیورسٹی سے جڑنے کے لیے صمیم قلب کے ساتھ مبارک باد پیش کرتے ہوئے اس یقین کا اظہار کرتا ہوں کہ اؿ کی علمی

 کرنے کے لیے مولانا آزاد اردو یونیورسٹی کا تعلیمی مشن ہر لمحہ اؿ کے لیے راستے ہموار کرےگا۔ 

 سید عین الحسنپروفیسر

 وائس چانسلر



 
 

 
 

 پیغام

اور اس طریقۂ تعلیم سے بڑی فاصلاتی طریقۂ  تعلیم پوری دنیا میں ایک انتہائی کارگر اور مفید طریقۂ تعلیم کی حیثیت سے تسلیم کیا جاچکا ہے 

ہی سے اردو آبادی کی تعلیمی صورت حاؽ کو  ہورہے یں ۔ مولانا آزاد نیشنل اُردو یونیورسٹی نے بھی اپنے قیاؾ کے ابتدائی دنوں تعداد میں لوگ مستفید

 ڈِویژؿ سے  میں 1998زمحسوس کرتے ہوئے اسِ طرزِ تعلیم کو اختیار کیا ۔ مولانا آزاد نیشنل اردو یونیورسٹی کا آغا

 

ن

 

 ش
سلی

 

ن

نظامتِ فاصلاتی تعلیم اور ٹرا

عد د روایتی تدریس کے شعبہ جات قائم کیے گئے ۔ نو قائم کرد  شعبہ اور بعد ازاں میں باقاعد  روایتی طرز تعلیم کا آغاز ہوا2004 اوراس کے بعدہوا 

 

من

 ڈِویژؿ میں تقرریاں عمل میں آئیں۔ اس وقت کے 

 

ن

 

 ش
سلی

 

ن

ارباب مِجازکے بھر پور تعاوؿ سے مناسب تعداد میں خود مطالعاتی مواد تحریر و جات اور ٹرا

 ترجمے کے ذریعے تیار کرائے گئے۔

 تعلیم کے نصابات اور نظامات کو UGC-DEB بیگز شتہ کئی برسوں سے یو جی سی۔ ڈی ای 
ِ
اس بات پر زور دیتارہا ہے کہ فاصلاتی نظاؾ

کہ مولانا آزاد  ہم آہنگ کر کے نظامتِ فاصلاتی تعلیم کے طلبا کے معیار کو بلند کیاجائے۔ چوں مات سے ا ح ہروایتی نظاؾ تِعلیم کے نصابات اور نظا

صولوں کے مطابق نیشنل اردو یونیورسٹی فاصلاتی اور روایتی طرزِ تعلیم کی جامعہ ہے ،لہٰذا اس مقصد کے حصوؽ کے لیے یوجی سی ۔ڈی ای بی کے رہنمایانہ ا

 تعلیم کے نصابات کو ہم آہنگ اور معیار بلندنظامتِ فا
ِ
از سرِ نوبالترتیب یو جی اور پی جی طلبا کے SLM کر کے خود اسابیبی موادصلاتی تعلیم اور روایتی نظاؾ

 لیے چھ بلاک چوبیس اکائیوں اور چار بلاک سولہ اکائیوں پر مشتمل نئے طرز کی ساخت پرتیار کرائے جارہے یں۔

ڈپلوما اور سر  ٹیفکیٹ کورسز پر مشتمل جملہ پندر  کورسز چلارہا ہے ۔ بہت جلد تکنیکی ہنر پر مبنی ‘بی ایڈ‘پی جی‘تعلیم یوجینظامت ِ فاصلاتی 

 اورعلاقائی مراکزبنگلورو، بھوپاؽ، دربھنگہ، دہلی، کولکاتا، ممبئی، پٹنہ، رانچی اور سری نگر9کورسزبھی شروع کیے جائیں گے۔ متعلمین کی سہولت کے لیے

م   144 اور امراوتی کاایک بہت بڑا نیٹ ورک تیار کیا ہے ۔اؿ مراکز کے تحت سرِ دست،وارانسی ذیلی علاقائی مراکزحیدرآباد، لکھنؤ، جموں ، نوح 6

عل

 

من

ر کاؾ کر رہے یں، جو طلبا کو تعلیمی او (Programme Centres)پروگراؾ سنٹرس  20نیز  (Learner Support Centres) امدادی مراکز

نے اپنی تعلیمی اور انتظامی سرگرمیوں میں آئی سی ٹی کا استعماؽ شروع کردیا ہے،نیز اپنے تماؾ  نظامت فاصلاتی تعلیمانتظامی مدد فراہم کرتے یں۔

 پروگراموں میں داخلے صرػ آؿ لائن طریقے ہی سے دے رہا ہے۔

، نیزجلد ہی آڈیو ۔ویڈیو  مواد کی ساٹ  کاپیاں بھی فراہم کی جا رہی یںنظامتِ فاصلاتی تعلیم کی ویب سائٹ پر متعلمین کو خود اسابیبی      

 بھی ویب سائٹ پر فراہم کیا جائے گا۔ اس کے علاو  متعلمین کے درمیاؿ رابطے کے لیے ایس ایم ایس کی سہولت فراہم کی

 

ِ
 ، جارہی ہےریکارڈنگ کالِ

 ں جیسے

 

گ ،امتحانات وغیر  کے بارے میں مطلع کیا ،کورس کے رجسٹریشن، مفوضات جس کے ذریعے متعلمین کو پروگراؾ کے مختلف پہلوئ

 

ن
سل

 

ن
کو

 جاتاہے۔ 

   روؽامید ہے کہ ملک کی تعلیمی اورمعاشی حیثیت سے پچھڑی اردو آبادی کو مرکزی دھارے میں لانے میں نظامت ِ فاصلاتی تعلیم کا بھی نمایاں     

   ہو گا۔ 

 اللہ خاؿ ء محمد رضاپروفیسر 

 نظامت فاصلاتی تعلیم  کٹر،ڈائر



 
 

 
 

 

 کورس کا تعارػ

 Skill Enhancementسمسٹر کا  ےتیسر سالہ کورس )چھ سمسٹر( میں کاؾ تین (بیEntrepreneurship) یتکاانداز 

Courseہر  پر مشتمل ہے۔ جس کو ںمضموؿ جملہ بار  اکائیو یہجاتا ہے۔  یامشترکہ طور پر پزھا میں تعلیم اور فاصلاتی یتیمضموؿ ہے جو روا یککے تحت ا

 ہے۔ گیا کیا تقسیم میں کبلا کے ساتھ تین ںچار اکائیو بلاک میں

مدد سے  ہے۔ اس مضموؿ کی گیا معروػ الفاظ و جملوں کا استعماؽ کیا کے اعتبار سے مواد مضموؿ کو سہل اور قابل فہم بنانے کے لیے نصاب 

 ملتی دمد رائج نظم و نسق کو سمجھنے میں خدمات اور صنعتوں میں رجحانات، کار انداز کی یکاروبار یدجد ؾ،چھوٹے و بڑے کاروبار، تجارت، صنعتوں کے قیا

 پیش شکل میں کی اگراػ۔نفس مضموؿ کو ضرورت کے مطابق پیر حاصل ہوگی واقفیت سے بھی ترکیب اور اس کو استحکاؾ بخشنے کی ؾہے۔ صنعتوں کے قیا

 یزتجاو کی تعلیم ینممتاز ماہر میں یرتیا مواد کی ۔ خود اسابیبیگئے یں یےد کے نمونہ سوالات بھی ہے۔ا متحانات کو مد نظر رکھتے ہوئے مختلف نوعیت گیا کیا

 ۔کرتے یں داا یہکا ہم تہہ دؽ سے شکر ہے اؿ مؤلفین گیا جن کتابوں سے استفاد  کیا میں ترتیب ہے۔ اس کتاب کی کو ملحوظ رکھا گیا

ہوں گے۔ کتاب کو بہتر سے  مستفید جامعات کے طلبا بھی یگرکے ساتھ ساتھ د رسٹینیویواردو  نظر کتاب مولانا آزاد نیشنل یرکہ ز ہےامید 

 وطلبا ،ہے۔ قارئین ہوتی متقاضی اصلاح کی یدبلکہ مز ہوتی مکمل نہیں کوشش اپنے آپ میں بھی ہے۔تاہم کوئی گئی بھرپور کوشش کی بہتر بنانے کی

آرا و  جا سکے۔ آپ اپنے قیمتی یابہتر بنا یداس کو مز تاکہ مستقبل میں یںنواز اساتذ  اکراؾ سے التماس ہے کہ و  اپنے صلاح و مشورروں اور آرا سے ہمیں

عنایت کا موقع  یہارساؽ کر کے شکر کے ساتھ فوؿ نمبر، ناؾ اور مکمل پتہ بھی یز۔ تجاوکر سکتے یں پر میلdir.dde@manuu.edu.in یزتجاو
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 1 
(Entrepreneur) 

Unit Structure 
Introduction  1.0

Objectives  1.1

Meanining and Definition  1.2

Nature and Scope  1.3

Features  1.4

Importance  1.5

Advantages  1.6

Intrapreneur  1.7

Learning Outcomes  1.8

Key words  1.9

Model Examination Questions  1.10
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(Introduction) 1.0




  




 (Entrepreneure) 

(Objectives)  1.1



 

 

 

 

 

(Meaning and Definition)  1.2

 (Entrepreneur) 
 

 

 

 


 (Entrepreneur) 


 Galbraith

"An Entrepreneur must accept the Challenges and should be willing hard to
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achieve Something"(Galbraith)

 ENTREPRENDRE  (French)  Entrepreneur

 (Undertake)

 Richard Cantilon  16  Entrepreneur

 (Economic Activities)  Entrepreneur 





 (Entrepreneur)  Cantilon

 (Entrepreneur)  (Uncertain Price)

"An Entrepreneur is a Person who buys factor Services at certain prices with a

view to Selling its product at uncertain price thus to cantilon an entrepreneur is a

bearer of risk which is non insurable"

 Entrepreneur (Jean Baptiste Say) 


The Merchant Employer The  Entrepreneur 

 Entrepreneur  Master  Undertaker

 Entrepreneur 


"A Person who set up a busines or Busineses, taking on Financial risk in the hope of Profit''

 1985W.B.Gartner


"Entrepreneur is a person who started a new business where There was none

before." 

 (Organisational Builder)  (Entrepreneur)  Arthur H.Cole

 (Entrepreneur) 




13




 (Entrepreneorship) 

(Objectives of Entrepreneur) 


 1

 2

 3

 4

 5

 6

 7

(Nature and Scope of Entrepreneur)  1.3







 (Value)





 Sweegi  Zoomato




 
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








 


(Characteristics of Entrepreneur)  1.4





Busines Planner and Decision Maker 





Risk Taker 




Optimistic 


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




Hard Working











Administrator 










Information Seekor 







Flexible 









Self Confidence 


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(Imporntance of Entrepreneur)  1.5




 2  1

 4  3

 6  5

 8  7

 1





  2




 3




 4




 5


  6
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  


 7


 
 

 8

 


(Advantages of Entrepreneur)  1.6


 1



 2

 3


 4

  5


 6

 7


 8

 9


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 10

(Functions of Entrepreneurs) 





 2  Idea Generaton 1

 4 (Raising Funds)  3

 6  5

(Managerial Function)  7

 (Idea Generation)  1


 





 2




 3








 4


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

 5



 6





 7




 (Types of Entrepreneurs) 



Imitating Entrepreneur 2 Born Entrepreneur 1

Innovative Entrepreneur 4 Exploitative Entrepreneur 3

Social Entrepreneur  5

Born Entrepreneur  1








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




 (Traits) 

 1

 2

 3



 4

 5

 6

 7

 8

 9


 1







 2




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Immediate or Imitative Entrepreneurs  2








Exploitative Entrepreneurs  3





Innovative Entrepreneur  4





Social Entrepreneurs  5





 Microfinance Institution







(Intrapreneur)  1.7


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




 

 INTRAPRENEUR 

 American Heritage

 INTRAPRENEUR 
"A Person within a large corporation who takes direct responsibility for turning an idea

in to a Profitable Finished Product through assertive risk taking and innovation"

 Gifford Pinchot and Elizabeth pinchot  1978 INTRAPRENEUR

Difference between Entrepreneur and Intrapreneor 



Intrapreneur  Entrepreneur 

 1


 1


 2


 2

 3




 3

 4  4

 5  5

 6  6
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Learning Outcomes  1.8

 ENTREPRENDARE  Entrepreneur



 







 





 


Key Words  1.9

 Entrepreneur 
 Intrepraneur 

 Risk 

Model Examination Questions  1.10


 Entrepreneur 1

24



 Entrepreneur  2

 3

 4


 1

 2

 3

 4


 1

 2

 3

 4

 5
  6

 7
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 2 
(Entreprenurship)

Unit Structure 
Introduction  2.0

Objectives  2.1

Meaning and Definition of

Entrepreneurship

 2.2

Nature and Concept of Entrepreneurship  2.3

Features of Entrepreneurship  2.4

Importance of Entrepreneurship  2.5

Factors Effecting on Entrepreneurship  2.6

Advantages of Entrepreneurship  2.7

Disadvantages of Entrepreneurship  2.8

Learning Outcomes  2.9

Key Words  2.10

Model Examination Questions  2.11
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Introduction  2.0







 (Entrepreneurship) 

Objectives  2.1



 

 

 

 

(Meaning and Definition of Entrepreneurship)  2.2



 (1

 (Entreprenurship)  Peter F. Drucker (2




 Leon Walrus (3


"Entrepreneurship is not it self a factor of production, but rather a function that can be

carried on by its agent".

 Robert K. Lamb (4
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"Entrepreneurship is that form of social decision which is performed by economic

innovators".

 (Entrepreneurship)  A. H. Cole



 Mc Clelland


 (Entrepreneurship) 

 Casson

"Entrepreneurship consists of an eccentric evaluation of economic events which other

people are unwilling to support".

Nature and Concept of Entrepreneurship  2.3




 (Entreprenur) 


 (Entrepreneurship)


 (Entrepreneur) 






 (Entrepreneurship) 



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

Features of Entrepreneurship  /  2.4




(Economic Activities)  (1








(Innovative Activities)  (2






 (ii  (i

 (iv  (iii

 (v

(Risk Bearing)  (3




(Idea Generation)  (4




29





(Managerial Leadership)  (5





(Decision Making)  (6





(Objective Oriented) 




Importance of Entrepreneurship  2.5





(To Provide Employment)  (1





(Utilisation of Resources)  (2



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




(Increase in National Production)  (3





(Increase in Standard of Living)  (4





(Fulfillment of Social Needs)  (5







Factors Effecting on Entrepreneurship  2.6



(Personal Factors)  (1





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


(Technical Knowledge)  (2







(Environmental Factor)  (3








(Government Support)  (4








(Market Situation)  (5




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(Economic Factor)  (6





Advantages of Entrepreneurship  2.7





(Economic Activities)  (1






(To Provide Employment)  (2





(Growth of Innovative Skills)  (3






(Solution of Business Problems)  (4



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

(Aid from Government)  (5






(Encouragment of New Entrepreneurs)  (6





(Increase in Standard of Living)  (7




(Decision Making)  (8





Disadvantages of Entrepreneurship  2.8




 (1

 (2



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 (3


 (4

 (5



 (6



 (7



(Entrepreneurship Development) 
 (Entrepreneure) 

 (Skills) 






(Objectives of Entrepreneurship Development) 


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5
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Learning Outcomes  2.9











Key Words  2.10

  Standard of Life 
  
  Balance Development 
  

  National Production 

Model Examination Questions  2.11

 

 ____________  (1

 ___________  (2

 ___________  (3

 __________  (4

 __________  (5
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
 (1

 (2

 (3

 (4

 (5


 (1

 (2

 (3

 (4
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Objectives  3.1

Meaning of Dimensions of

Entrepreneurship

 3.2

Dimensions of Entrepreneurship  3.3

Technopreneurship   3.4

Difference between Entrepreneurial Process

and Technopreneurial Process

  3.5

Cultural Entrepreneurship  3.6

Cultural Entrepreneurship  3.7

Learning Outcomes  3.8

Key Words  3.9

Model Examination Questions  3.10
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Introduction  3.0




 Mr. Robert Rorestaldt 




Objectives  3.1



 

 

 

 

 

(Meaning of Dimensions of Entrepreneurship)  3.2

 R. Cantillon 
 A. Smith 




 (2  (1

 (4  (3

 (6  (5

Dimensions of Entrepreneurship  3.3


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(Strategic Orientation)  (1







































(Commitment to Opportunity)  (2

 Dimension  
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










 (Activity Oriented)  (i


 (Risk Management)  (ii


  
 

 (Negotiation on Stratagy)  (iii


 (iv

 (v

 (vi

 (vii

 (viii



(Control on Resources)  (3





 


 
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

 


(Circuit Test  


 Equipment)

(Resource Control)  (4



 






(Management Structure)  (5







 Administrator 
















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(Reward Philosophy)  (6





Technopreneurship
  3.4







 

 
   
 

  







  

 1967 





  (1


   (2


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  (3
  (4
  (5

(Features of a Technopreneur)  
 

  (1






  (2
  (3


   (4

  3.5

(Difference between Entrepreneureal Process and Technopreneurial Process)
  

 .1

 .2

 .3

 .4



 .5

 .6

 .7

 .1

 .2

 .3

 .4



 .5
 .6

 .7
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Cultural Entropreneurship  3.6










(Definition of Cultural Entrepreneurship) 
 

 

 Aageson (1

 Hernendeg - Acosta (2



(Cultural Entrepreneurship in India) 



 




Cultural Entrepreneur  3.7



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



(Definitions of Cultural Entrepreners) 


 Hagoort (1



 Horlings (2







Learning Outcomes  3.8

 R Cantillon 
 A. Smith 




 (3  (2  (1

 (6  (5  (4

 



  


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 


 

(Cultural Entreprenership) 




 Aageson 

Key Words  3.9

  Entreprenership  (1



 Strategy  (2

 Dimension  (3




 : Control  (4

 Resources  (5

  (6

  (7

Model Examination Questions  3.10


 ________   (1

 ________  (2

 _________  (3

 _______  (4

 ________  (5

 /    (6
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 /    (7

 /   (8

 /   (9

 /   (10


 (1

 (2



 (3
  (4

 (5


 (1
  (2
  (3

 (4

48



 4 
(International Entrepreneurship)

Unit Structure 
Introduction  4.0

Objectives  4.1

Meaning and Definition of International

Entrepreneurship

 4.2

Scope of International Entrepreneurship  4.3

Importance of International

Entrepreneurship

 4.4

International Entrepreneurship Vs

Domestic Entrepreneurship

 4.5

Difficulties in International

Entrepreneurship

 4.6

Eco - Preneurship  4.7

Social Entrepreneurship  4.8

Types of Social Entrepreneurship  4.9

Learning Outcomes  4.10

Key Words  4.11

Model Examination Questions  4.12
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Introduction  4.0










Objectives  4.1



 

 

 

 

 

 4.2

(Meaning and Definition of International Entrepreneurship)











50






  Oviatt and Mc Dougall

















  

  

  
  
  

  
  
  

Scope of International Entrepreneurship  4.3


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 



(Cultural Opportunity)  (1






(Food Taste Opportunity)  (2






(Environmental Opportunity)  (3






(Filling a Need)  (4






 (Buying a Franchisesing)  (5



52










(Importance of International Entrepreneurship)  4.4







(Declae in Demand in Domestic Market)  (1




(Meat the Domestic Demand)  (2





(Reduction in Cost of Production)  (3





(Increase in Goodwill)  (4



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

(Asper Quality Expectation)  (5





(Relationship with Customers)  (6




(Globally hire Employes)  (7







 4.5

(International Entrepreneurship Vs Domestic Entrepreneurship)






 / 
 .1




 .1



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

 .2





 .3





 .4



 .5



 .2







 .3





 .4





 .5





(Difficulties in International Entrepreneurship)  4.6




(Behaviour of Entrepreneur)  (1





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(Lack of Knowledge)  (2





(Lack of Relationship with Foriegn Traders)  (3





(Financing Issues)  (4





(Tariff Problems)  (5

 (Tariff) 




(Non - Tariff Issues)  (6






(Technical Issues)  (7





56



(Political Barriers)  (8





(Human Resources)  (9




(Cultural Issues)  (10




Eco - Preneurship  4.7

  1990 

E n v i r o n m e n t a l 

"Merging Economic and  Gwyn Schuyler1998  Entrepreneurship

 Ecopreneurship  Environmental Concerns Through Ecoproneurship"



 1

 (Environmental Entrepreneurship) 





 Ecology  Entrepreneur  

 "Eco Capitalist"  Environmental Entrepreneur "Sustainopreneur"

 Schaper Michael (2


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
 Goliath (3




(Characteristics of Ecopreneur) 


 (1

 (2

 (3

 (4

(Reasons for Growth of Ecopreneurship) 


(Global Increase in Population)  (1






(Increasing Life Expectancy)  (2






(Change in Climate)  (3



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


(Resource Scarcity)  (4




 Recycling 

(Lack of Equality of Global Level)  (5






 WTO 


Social Entrepreneurship  4.8






 NGOs  (Slum Areas) 







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(Concept of Social Entrepreneur) 





  








(Historical Background of Social Entrepreneur) 
"Social  H. Bowen1953 
Bill  1980  Responsibilities of The Businessman"

(Michael  19901950  1990  Drayton

 (Daniel Bell)   1980  Young)

 (S&E) 
 2000 

 "The Rise of The Social Entrepreneur" 


(Definitions of Social Entrepreneurship) 
'Innovation and Change  Schumpeter 

 'Resourcefullness'  Stevenson  'Pursuit of Opportunity'  Agents'

 (i


 (Wealth of Nation)  1776 (ii



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


 Jean-Baptiste Say (iii




(Characteristics of Social Entrepreneurship) 


(Creativity)


 (1












 Problem Solving  Goal Setting



(Exntrepreneurial Quality)  (2





(Social Impacts of the Idea)  (3






(Role of Social Entrepreneurship) 


 (1

 (2

 (3
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 (4
 (5

Types of Social Entrepreneurship  4.9







(Leveraged Non-Profit Model)  (1




(Hybrid Non-Profit Structure)  (2





(Social Business Venture)  (3


 Arving Eye Care 



(Philanthropreneurship)  (4


 Philanthropreneurship 

 Mark Desvaux2004 
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Learning Outcomes  4.10





Oviatt 
 and Mc Dougald




 












 1990  Eco preneurship

 Goliath  Ecology  Entrepreneur










 Jean Baptiste Say 

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






Key Words  4.11

  


  Ecology 



  


  Hybrid 
  Leverage 

  

Model Examination Questions  4.12


  _________  (1



  _________  (2

  __________  (3

 _________  (4

  _________  (5

 /   (6

 /   1930  (7

 /   Ecology (8

 /   (9
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 /   (10


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5

 (6


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5
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 5 
Process of Entrepreneuorship

Unit Structure 
Introduction  5.0

Objectives  5.1

Meaning and Defination  5.2

Process of Entrepreneurship  5.3

Importance  5.4

Merits and Demerits  5.5

Learning Outcomes  5.6

Key Words  5.7

Model Examination Questions  5.8
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Introduction  5.0














Objectives  5.1



 

 

 

 

Meaning and Definition  5.2



 



 



 

 

 


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 

 Course of Action  

 

 

 (Set)  

 (Step by Step)  



 


Entrepreneurship is the process of designing launching, and running a new business or

entreprise.

Process of entrepreneurship involves a step by step functioning of an entrepreneur.


 

 

 

 

Entrepreneurship Process  5.3




 (2 (Business Idea)  (1

(Planning)  (4  (3

 (6 (Implementation)  (5

(Growth and Development)  (8  (7
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(Business Idea)  (1








 (2






 (3






(Planning)  (4








(Implementation)  (5


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





 (6









 (7





 (Audit) 
(Growth and Development)  (8




(Importance of Process of Entrepreneurship)  5.4





 (1


 (Entrepreneur) 
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





 (2








 (3




 (4





Merits and Demerits  5.5

(Advantages of Process of Entrepreneurship) 



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 (1




 (2







 (3




 (4




(Demerits of Process of Entrepreneurship) 


 (1


 (2

 (3


 (4

(Features of Successful Entrepreneurship) 

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 Curiosity (1





(Team Building)  (2


 


(Adaptability)  (3





(Risk Tolerance)  (4





(Innovation)  (5


 (Entrepreneur) 


(Long Term Plan)  (6





 (Self Confidence)  (7


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
 (Decision Making)  (8




 (Leadership)  (9





(Process of Entrepreneurship) 





(Discover)  (1







(Evaluation)  (2







(Plan)  (3



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
(Resources)  (4






(Implementy)  (5





Learning Outcomes  5.6









Key Words  5.7

  Installation 

  Delegation 

  Reduction 
  Audit
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Model Examination Questions  5.8



 ________________  (1

 _____________  (2

 ____________  (3

 _____________  (4

 ___________  (5


 (1

 (Idea Generation)  (2

 (3

 (4

 (5


 (1

 (2

 (3

 (4
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 6 
(Role of Industries)

Unit Structure 
Introduction  6.0

Objectives  6.1

Meaning and Definition  6.2

Classification of Industry  6.3

Role of Industries  6.4

Self Help Group  6.5

Entrepreneurs Associations  6.6

Learning Outcomes  6.7

Key Words  6.8

Model Examination Questions  6.9
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Introduction  6.0









Objectives  6.1



 

 

 

 

 

Meaning and Definition  6.2



 (Industry)  

 

 



 

Classification of Industry  6.3


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

(Extractive Industries)  (1













(Genetic Industries)  (2


 (Fisheries)  (Poultry)  (Nurseries) 




 BeginningOrigin  'Greek'  'Genesis'  "Genetics"

 1905William Bateson  "Genetics" 

 Gregor Johann Mendel  Plant Hybridization

 Father of Genetics  

(Manufacturing Industry)  (3










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(Construction Industries)  (4





Role of Industries in a Countries Economy  6.4






 (2  (1

 (4  (3

 (6  (5

 (8  (7

 (1






 (2




 

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 (3


 


 (4



 (Balance of Payment) 


 (5





 (6






 (7




 (8




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Self Help Group  6.5


 (Underdeveloped)  (Developed) 


 SHG






 









(Formation of SHG) 


 (3  (2  (1

(Group Formation)  (1



  

(Capital Formation)  (2




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(Income Generating Activity)  (3






(Meeting of SHG) 


 (1

 (2

 (3

 (Ledgers)

 





(Features of SHG) 


 (1



18  30  2010  (2

 50 

 (3

 (4

 (5

 (6
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 (7

 (8

 (9

(Objectives of SHG) 


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5

  (6

 (7

 (8

 (9

 (10

 (11

 (12

 (Enterpreneurship)  (13

 (14

Importance of SHG 





 (1


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



 (2





 (3





 (4

 (Group) 



 (5





Entrepreneurs' Association (EA)  6.6


 (Entrepreneur Association) 

 2016  8 



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



 (Entrepreneurs Association of India) 

(Objectives of Entrepreneurs Association) 


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5

 (6

 (7

(Role of Entrepreneurs Association) 








 (Entrepreneurship)

Learning Outcomes  6.7




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




 (SHG) 


  



Key Words  6.8

  (ORE) 


  Extract 

 Foriegn Capital 


 Standard of Living 

Model Examination Questions  6.9


 _____________  (1

 ____________  (2

 ____________  (3

 ___________  (4

 ______________  SHG (5
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
 (1

 (2

 (3

 (4



 (5


 (1

 (SHG)  (2

 (3

 (4

 (5
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Business Incubator

Unit Structure 
Introduction  7.0

Objectives  7.1

Meaning and Definition  7.2

Scope and Nature  7.3

Role and Importance  7.4

Characteristics  7.5

Functions  7.6

Angel Investors 

 7.7

Learning Outcomes  7.8

Key Words  7.9

Model Examination Questions  7.10
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Introduction  7.0




 (NGO) 




 (Business Incubator) 


Objectives  7.1




 


 


 


 

Meaning and Definition  7.2


 (Incubation) 







 (Incubation) 




'Incubation is the process of keeping some thing at the right temperature and under the

right condition for the development'

 (Incubation) 







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
 Incubation 

 (Incubation) 
 


 

 (Incubation)

 Incubation  

 (Synonyms)  Incubation Fertilise Hatch Breed

 

 (Incubation) 



 National Business Incubation Association (NBIA) 




(Business incubator as a catalyst tool for either regional or national economic development)

 (Business Incubator) 
 


 

 (Business Incubator) 


 (Business Incubator) 
 



(History of Incubation)



 Joseph L Mancuso1959  (Business Incubation) 


 Business Incubation  Batavia Industiral Centre 
TechnopolisInnovation Centres  (UK)  1980 

 Pepinieres EntreprisesScience Park

(Incubators Who are They)





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












Scope and Nature of Business Incubator 
 7.3


 Incubator 








 (Angel)  







 (Venture Capital) 
 (Angel)  








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Role and Importance of Business Incubators 
 7.4

 (Incubator) 






 (Incubator) 

 Incubator

 (Incubation)




































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(Characteristics of Successful Business Incubator) 
 7.5


 (Incubator) 





 (1

 (Optimum)  (2

 (3


 (4



 (5

 (6

 (7

 (8

Functions of Business Incubators 
 7.6


 (Entrepreneurs)  (Incubator) 







 (3  (2  (1

 (6  (5  (4

 (9  (8  (7

 (1


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




 (2








 (3







 (4









 (5






 (6







 (7





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

 (8




 (9




Angel Investor 

 7.7


 'ANGELUS'  'ANGELOS'(Greek)  ANGEL 

 (Messenger) 



William Wetzel  1978  Angel  Angel

 (Entrepreneur)  Centre for Venture Research 

(Angel)  



 (Angel Investors)  




 Angel Investors 


 




 

Informal InvestorsBusiness Angel 

 




 Seed InvestorsPrivate InvestorsAngel Funder
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



(Difference between Angel Investors and Venture Capital)

Venture Capital  Angle Investor 



 .1




 .1


 .2


 .3

 .4


 .5

 .6

 .7


 .8




 .9





 .2




 .3



 .4




 .5



 .6



 .7




 .8



(Entrepreneur) 

 .9




(Features of Angel Investors) 



 





 (1

 

 (2



 (3



 (4



 (5
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

 (6

(Advantages of Angel Investors) 








 (1



 (2



 (3





 (4





 (5



 (6

(Disadvantages of Angel Investors) 






 

 (1




 (2



 (3





 (4

Learning Outcomes  7.8





 (Incubator) 


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
 (Business Incubator) 



 



 (Angel Investor) 




 1978  Angel  (Angel Investors) 

 (William Wltzel) 

Key Words  7.9

  Seed Capital 

  Reduction 
  Temperature 

Model Examination Questions  7.10


 ___________  Angel (1

 ________Incubator (2

 _________________  NBIA (3

 ___________  (4

 __________ 

 (5




 (1



 (2

 (3
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

 (4


 (5


 (Business Incubator) 

 (1

 (Angel Investor) 

 (2


 (3


 (4
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Introduction  8.0










Objectives  8.1



 

 

 

 

 

Meaning and Definition of Venture Capital  8.2

 Venture Capital 
 VC


(Venture Capital) 

 (Venture Capitelists) 

 

"Guide on Venture  Risky Capital 
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 Capital"

"The early stage joining of new and young enterprises seaking to grow rapidly".





 (Venture Capital)  SEBI

"Venture Capital means a find established in the form of company or trust, which raises

monies through loans, donations, issue of securities or units as the case may be and makes or

proposes to make investments in accordance with the regulations".




 Venture Capital 


 






Co-Promotor 


 Patient Risk CapitalRisk Capital  






 
 (General Doriot) 

100   1946 

 3M  A.R and D 
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  1950 
 






 Risk Capital Foundation1975  IFCI 
 









Features of Venture Capital  8.3


 (1



  (2

 


 (3


 Co-Promoters   (4


 (5

 (6


 (7


 (8

Importance of Venture Capital  8.4


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 (1




 (2


 /  (3




 (4




 (5





 (6




 (7




 (8




 (9


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 (10



 (11




 (12




(Disinvestment Mechanism)  / 




 (1

 (2

 (3

 OTC (4

 (5


 CAN - VCFRisk Capital and Technology Finance & Corporations

 1992 OTC Exchange 



Scope of Venture Capital  /  8.5


 





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
 -  (1




 -  (2




 -  (3





 -  (4








 (1

 (2

 (3

 (4

 (5

Methods of Venture Financing  8.6


(Traditional Loan)  (2 (Equity Sharing)  (1
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(Income Record)  (4 (Tentative Loan)   /  (3

(Equity Sharing)  (1

 49% 


 / 
(Traditional Loan)  (2





(Conditional Loan)   (3

 



(Income Record)  (4






 8.7

 


 


 


  IFCI ICICI IDBI


 

 IDBI (1

Risk Capital and Technology Finance Corporation Ltd. .i

 Technology Development and Information Company of India Ltd. .ii

 (2

Gujarat Venture Finance Ltd. .i
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Corporation Venture Capital Ltd. .ii
 


 (3

Can Bank Venture Capital Fund (ex Canara Bank) .i

SBI Venture Capital Fund (SBI Caps) .ii

Indian Investment Fund (Grindlays Bank) .iii

 (4

Indus Venture Capital Fund (Promoted by Mafatlals and Hindustan Lever) .i

Credit Capital Venture Fund (India) Ltd. .ii

20K Century Venture Capital Corporation Ltd. .iii

Venture Capital Fund Promoted by V. B. Desai & Co. .iv

IDBI Venture Capital (1

 1986  IDBI 


 50  2.5  5   .i

 15%  50  10% 

 9%  .ii

 17% 
 .iii



 IDBI  .iv


The Risk Capital and Technology Finance Corporation (2

  RCTC


 RCTC 


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 13   23  

(TDICI)   (3

  (ICICI) 
 

 20 
   40 


 






 


 ICICIUTI  100  

 TDICI

 79 

(GUFL)  

   (4

 

    

GULF  2  25  

 1990 




(APIDC - VCL)   

  (5

 4.5 

 13.50   1990 

  1.5  IDBI  3

49%  25 


(SBICAP)   (6

  SBI


  49% 

OTC 

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  (7

 21   
 



   (8

 10  1989  (CVF)   

 3.5   6.5 




 

Kinds of Venture Capital Funding  8.8


 / 

(Seed Money)  (1




 (2




 (3


 First Stage Financing 

 (4



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 (5

 Mezzanine 


 (6

Initial   



 Public Offer

(Purchase Financing)  /  (7

 Acquisition Finance 



(Advantages of Venture Capital) 


  (1

 (2

 (3

 (4

 (5

(Disadvantages of Venture Capital) 


 (1

 (2

 (3

 (4

Learning Outcomes  8.9

 Venture Capital 
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  VC

Guide on  Risky Capital  



 Venture Capital

"The early stage financing of new and young enterprise seaking to grow rapidly"





 OTC 


 /  - 

 
 

 IDBI 

   


 

 


IDBI Venture Capital Fund Ltd. 

   

 



Key Words  8.10

  Venture Capital 


  Promoter 

  Enterpreneur 
  Consumer 

  Disinvestment 

  Seed Money 


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Model Examination Questions  8.11


 _____________ (1

 

 _________ (2

 ___________  (3

 __________  (4

 IDBI (5

 /   (6

 /   (7

 /   (8

 /   (9

 /    (10


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5
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 9 
Mobility of Resources

Unit Structure 
Introduction  9.0

Objectives  9.1

Meaning and Definition of Mobility of

Resources

 9.2

Nature and Scope of Mobility of Resources  9.3

Types of Resources  9.4

Classifications of Resources  9.5

Importance of Resource Mobilisation  9.6

Steps of Mobilisation of Resources  9.7

Learning Outcomes  9.8

Key Words  9.9

Model Examination Questions  9.10
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Introduction  9.0













Objectives  9.1



 

 

 

 

 9.2

(Meaning and Definition of Mobility of Resources)



 (Resources)  

 

 (Resources)  
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 (Resources)  

 

 

 

 

(Freeing up of locked resources is called mobilisation of resources)

 


 


 

(Nature and Scope of Mobility of Resources)  9.3




















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







Types of Resources  9.4





 (2  (1

(Domestic Resources)  (1













(Features of Domestic Resources) 


 (1

 (2
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
 (3

 (4

 (5

(Non - Domestic Resources)  (2











Classification of Resources  9.5










 (4  (3  (2  (1

(Natural Resources)  (1






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(Population or Human Resources)  (2



















(Capital or Financial Resources)  (3


 







(Economic System)  (4





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




 (5




 (WHO)   (UNO)  (IMF) 





Importance of Resource Mobilisation  9.6






(Properutilisation of Surplus Resources)  (1









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(Economic Development)  (2










(Continuation of Production)  (3











(Maintain Sustainability)  (4

(Rate of 
 Production)






(Expansion of Business)  (5




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

Reasons or Causes of Mobilisation of Resources 














 (1

 (2

 (3

 (4


 (5

 (6

 (7



 (8

Steps of Resources Mobilisation  9.7


 (2  (1

 (4  (3

 (5

 (1



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


 (2






 (3






 (4







 (5






Learning Outcomes  9.8


 


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





Key Words  9.9

  Mobilisation 
  Minerals 



  Surplus 

  

Model Examination Questions  9.10


 ___________  (1

 __________  (2

 __________  (3

 _____________  UNO (4

 ____________  UNICEF (5


 (1

 (2

 (3

 (4

 (5
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
 (1

 (2

 (3

 (4

 (5

 (6
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 10 
Startup

Unit Structure 
Introduction  10.0

Objectives  10.1

Meaning and Definition of Startup  10.2

Nature and Concept of Startup  10.3

Importance of Startup  10.4

Problems or Challanges faced by Startups 
 10.5

 10.6

Learning Outcomes  10.7

Key Words  10.8

Model Examination Questions  10.9

127



Introduction  10.0

 
 



 






Objectives  10.1



 

 

 

 

Meaning and Definition of Startup  10.2



 

 

 

 

 Limited Liability Partnership   

 100  10


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(Age of The Company)  (1

 10  10 

(Type of Company)  (2

 Limited Liability Partnership  Private Limited Company 

(Annual Turnover)  (3

 100 

(Original Entity)  (4


Innovative and Scalable (5


 DPIIT 


Funding and Incentives (1

 Capital Gain Tax 

Simplification and handholding (2




Incubation and Industry Academia Partners (3

 (Incubation) 


Nature and Concept of Startup  10.3





 (Startup)  (Sole Trader)  (Entrepreneur)


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
 (Founder) 

 (Co-Founder) 









 (Founder) 









 




 2015  15 
 2016  16 

 Department for Promotion of Industry and Internal Trade

 (MUDRA Bank Scheme)  (Entreprenure) 
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
 (1

 (2

 (3

(Eligibility for Startup in India) 


 Limited Liability Partnership  (1


 100  (2

 10  (3

 (4



(Documents Required for Registration in Startup in India Portal)



(Certificate of Incorporation)  (1

Article of Association  Memorandum of Association  (2

(Partnership Deed)  Limited Liability Partnership

 (3

 (4

(Details of Intellectual Property Right  (5

Registration)

 (6

 MSME (7

 (8
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



 (2  (1

 (4  (3

 (6  (5

 (8  (7

 (9

 (1







 (2





 (3







 (4




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

 (5





 (6




 (7





 (8





 (9







Problems or Challanges faced by Startup 
 10.5


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




 (2  (1

 (4  (3

 (6  (5

 (8  (7

 (1





 (2









 (3







(lack of Team Work)  (4


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





 (5





 (6

 (Lack of Infrastructure) 





 (7







 (8




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 10.6





 (1






 (2








 (3





 (4




 (5




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Learning Outcomes  10.7





Limited 
 100  10  Liability Partnership





 

Key Words  10.8

 Limited Liability Partnership 


Micro Small and Medium Entreprise  MSME

  Promoter or Founder 
  

  Infrastructure 



  Innovation 

Department for Promotion of Industry and Internal Trade  DPIIT

Model Examination Questions  10.9


 ____________  (1
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 ____________  (2

 _______________  LLP (3

 ________________  MSME (4

 ___________  (5


 (1

 (2

 (3

 (4


 (1



 (2

 (3

 (4

 (5
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 11 
(Accomodation and Utilities)

Structure of Unit 
Introduction  11.0

Objectives  11.1

Meaning and Definitions  11.2

Nature and Concept  11.3

Elements of Accomodation  11.4

Importance  11.5

Features  11.6

Learning Outcomes  11.7

Key Words  11.8
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Introduction  11.0










 Accomudation and Utilities 

Objectives  11.1



 

 

 

Meaning and Defination  11.2





 (Accomodation)  (Accomodation) 



 (Accomodation)  

 Accomodation 

 Accomodation  

 Accomodation  
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 Accomodation  

 ( A c c o m o d a t i o n )  

 Accomodation

 Accomodation  

According to Gillin and Gillin Accomodation is The terms used by Sociolugist to

describe a process by which competing and  conflicting individuals and group adjust Their

relationship to each other in order to overcome the dificulties which arise in Competition,

Contracantion or conflict.

    Utility 

Utility  Utility 



 Utility 
 (Marketing) 





   

  Utility 


 (Accommodation)  Tourism 




 11.3

Nature and concepts of Accomodation Utilites



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















 Accomodation 








 (Accomodation) 


Elements to Accomodation  11.4

 Accomodation 


142



 3  2  1

 7  6  5  4

Land 



















Technology  2








Transport Facilities  3


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



Godown  4





Technical  5

 



Transport Facilities in the Industry 















 


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Importance of Accomodation and Utilities  11.5





Time Saved  1





 



 2







Increase in Prodvition  3






 4

  




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  



 5









  


(Features of Accomonodation and Utilities)  11.6


 1

 2




 3

 4



 5


 6

 7

 8


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Utilities Provided in the industry 




 2  1

 4  3

  6  5

 8  7

 10  9

 12  11

 14  13

 16  15

 17

 1

  
  





 2

(Loose   (Machinery Spares) 

 Tools)



 3






147



 4






 5




 6

 


 7





 8







 9

 62 





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
 10





 11





 12




 13





 14


 15 


 15





Learning Outcomes  11.7


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







Key words  11.8

 Accommodation 

 Utility 
 Residence 

Model Examination Questions  11.9


 1

 3  2


 5  4


 2  1

 3


 1

 2

 3

 4
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 12 
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Reference Books  12.12

Introduction  12.0





 

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Objectives  12.1


 


 

 


 

 


 

 


 

Meaning and Definitions  12.2



 

 Vendor  

 

 

 


 Wholesellar Retailor Manufecturer Provider Vendor 




Concept and Nature of Supplier  12.3









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









Need and Importance of Supplier  12.4

  





 2  1

 4  3

 5

Supply of Raw Material  1







Time Saved  2



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





Financial Benefits  3





Qualites of Material   4





Characteristics of Supplier 



 1

 2

 3

 4

 5

 6

 7

 8


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



Reasonable Price  2  1

 4  3

 1








Price 2






 3






Types of Supplier 


 2  1

 3

155



Raw Material Supplier  1


  
 
 



Finished Goods Supplier  2




 (Rim)  (Wholesellor)

 (Size) 





Loose Tool Supplier  3

 
 (Chain) 




 1





Domestic Loose Twis  2
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



(Difference Between Supplier and wholesaller) 





Wholesaller  Supplier 

 1


 1

 (Distributors)

 2


 2

 3  3



 4  4



 5  5

 6  6



Customer  12.5



 

 

 

157



 

 "Customarius"  'Custuma'  ''Customer" 
 Customier 

Need and Importance of Customer  12.6








 (King) 





 (Time) 








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Differenc Between Customer and Consumer  12.7




Consumer                           Customer                         




1  1




2 


2




3 


3




4 



4




5  5




6  6

 7 


7

 8 


8

Customer Relationship Management  12.8




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








 1

 2

 3

 4

 5

 6

 7

 8

 9

 10

Supplier Relationship Management 






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
  



















(Communication)  (1


(Mutual Respect)  (2




(Fairners)  (3








 4



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 5





 6





Learning  Out Comes  12.9















Key Words  12.10

 Supplier 
 Customer 
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 Consumer 

Sample Questions  12.11


 1

 2
 3

 4

 5


 1

 2

 3

 4
 5

 6

 7

 8

 9

 10
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(Suggested Learning Resources) 

 1

2. Vasant Desai, Enterpreneurship Development and Management

3. K.Ramachandran, Enrepreneurship Development

4. Singh Nagendra P.  Emerging Trends in Enterpreneurship

5. S.S. Khanka - Enterpreneurial Development

6. Sangram Keshari Mohanty, Fundamentals of Enterpreneurship 

7. New Venture Creation: Hall of India, New Delhki

8. Enterpreneurship , Dr. Abha Mathur

9. Creativity, Innovation and Quality, pisek, E. Paul
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